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„It’s Showtime!“„It’s Showtime!“
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Simply the best 2019:Simply the best 2019:Simply the best 2019:
Rauschender Applaus für 21 Agenturen und 41 COMPRIX Gold AwardsRauschender Applaus für 21 Agenturen und 41 COMPRIX Gold AwardsRauschender Applaus für 21 Agenturen und 41 COMPRIX Gold AwardsRauschender Applaus für 21 Agenturen und 41 COMPRIX Gold AwardsRauschender Applaus für 21 Agenturen und 41 COMPRIX Gold AwardsRauschender Applaus für 21 Agenturen und 41 COMPRIX Gold AwardsRauschender Applaus für 21 Agenturen und 41 COMPRIX Gold Awards

21 Agenturen haben dieses Jahr mit 41 COMPRIX Gold Awards richtig abgeräumt. 21 Agenturen haben dieses Jahr mit 41 COMPRIX Gold Awards richtig abgeräumt. 21 Agenturen haben dieses Jahr mit 41 COMPRIX Gold Awards richtig abgeräumt. 21 Agenturen haben dieses Jahr mit 41 COMPRIX Gold Awards richtig abgeräumt. 21 Agenturen haben dieses Jahr mit 41 COMPRIX Gold Awards richtig abgeräumt. 21 Agenturen haben dieses Jahr mit 41 COMPRIX Gold Awards richtig abgeräumt. 
An erster Stelle Schmiּמ gall HEALTH, die Stuּמ garter gewannen insgesamt neun Gold An erster Stelle Schmiּמ gall HEALTH, die Stuּמ garter gewannen insgesamt neun Gold An erster Stelle Schmiּמ gall HEALTH, die Stuּמ garter gewannen insgesamt neun Gold An erster Stelle Schmiּמ gall HEALTH, die Stuּמ garter gewannen insgesamt neun Gold An erster Stelle Schmiּמ gall HEALTH, die Stuּמ garter gewannen insgesamt neun Gold An erster Stelle Schmiּמ gall HEALTH, die Stuּמ garter gewannen insgesamt neun Gold An erster Stelle Schmiּמ gall HEALTH, die Stuּמ garter gewannen insgesamt neun Gold An erster Stelle Schmiּמ gall HEALTH, die Stuּמ garter gewannen insgesamt neun Gold An erster Stelle Schmiּמ gall HEALTH, die Stuּמ garter gewannen insgesamt neun Gold 
Awards. PEIX Healthcare Communication konnte vier Gold Awards erringen. Je drei Awards. PEIX Healthcare Communication konnte vier Gold Awards erringen. Je drei Awards. PEIX Healthcare Communication konnte vier Gold Awards erringen. Je drei Awards. PEIX Healthcare Communication konnte vier Gold Awards erringen. Je drei Awards. PEIX Healthcare Communication konnte vier Gold Awards erringen. Je drei Awards. PEIX Healthcare Communication konnte vier Gold Awards erringen. Je drei Awards. PEIX Healthcare Communication konnte vier Gold Awards erringen. Je drei Awards. PEIX Healthcare Communication konnte vier Gold Awards erringen. Je drei Awards. PEIX Healthcare Communication konnte vier Gold Awards erringen. Je drei Awards. PEIX Healthcare Communication konnte vier Gold Awards erringen. Je drei 
Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. Gold Awards gingen an antwerpes und Serviceplan Health & Life / Serviceplan Gruppe. 
Buddybrand, CAKE Health, DDB Health, MENSCH Kreativagentur und WHITECROSS Buddybrand, CAKE Health, DDB Health, MENSCH Kreativagentur und WHITECROSS Buddybrand, CAKE Health, DDB Health, MENSCH Kreativagentur und WHITECROSS Buddybrand, CAKE Health, DDB Health, MENSCH Kreativagentur und WHITECROSS Buddybrand, CAKE Health, DDB Health, MENSCH Kreativagentur und WHITECROSS 
Kreativagentur für Medical Marketing erhielten jeweils zwei Gold Awards.Kreativagentur für Medical Marketing erhielten jeweils zwei Gold Awards.Kreativagentur für Medical Marketing erhielten jeweils zwei Gold Awards.Kreativagentur für Medical Marketing erhielten jeweils zwei Gold Awards.Kreativagentur für Medical Marketing erhielten jeweils zwei Gold Awards.Kreativagentur für Medical Marketing erhielten jeweils zwei Gold Awards.Kreativagentur für Medical Marketing erhielten jeweils zwei Gold Awards.Kreativagentur für Medical Marketing erhielten jeweils zwei Gold Awards.Kreativagentur für Medical Marketing erhielten jeweils zwei Gold Awards.Kreativagentur für Medical Marketing erhielten jeweils zwei Gold Awards.Kreativagentur für Medical Marketing erhielten jeweils zwei Gold Awards.

Und mit je einem Gold Award wurden geehrt: BOOSTing Communication Agentur für Und mit je einem Gold Award wurden geehrt: BOOSTing Communication Agentur für Und mit je einem Gold Award wurden geehrt: BOOSTing Communication Agentur für Und mit je einem Gold Award wurden geehrt: BOOSTing Communication Agentur für Und mit je einem Gold Award wurden geehrt: BOOSTing Communication Agentur für Und mit je einem Gold Award wurden geehrt: BOOSTing Communication Agentur für Und mit je einem Gold Award wurden geehrt: BOOSTing Communication Agentur für Und mit je einem Gold Award wurden geehrt: BOOSTing Communication Agentur für Und mit je einem Gold Award wurden geehrt: BOOSTing Communication Agentur für Und mit je einem Gold Award wurden geehrt: BOOSTing Communication Agentur für 
Gesundheitskommunikation, Brand Health, DENKEN HILFT! Agentur für durchdachte Gesundheitskommunikation, Brand Health, DENKEN HILFT! Agentur für durchdachte Gesundheitskommunikation, Brand Health, DENKEN HILFT! Agentur für durchdachte Gesundheitskommunikation, Brand Health, DENKEN HILFT! Agentur für durchdachte Gesundheitskommunikation, Brand Health, DENKEN HILFT! Agentur für durchdachte Gesundheitskommunikation, Brand Health, DENKEN HILFT! Agentur für durchdachte Gesundheitskommunikation, Brand Health, DENKEN HILFT! Agentur für durchdachte 
Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-Kommunikation, Eigler Communication, Grey Düsseldorf, Hochhaus Agentur, Marken-
fi lm, MCG Medical Consulting Group, Pixelpakete, sumner groh + compagnie Kommu-fi lm, MCG Medical Consulting Group, Pixelpakete, sumner groh + compagnie Kommu-fi lm, MCG Medical Consulting Group, Pixelpakete, sumner groh + compagnie Kommu-fi lm, MCG Medical Consulting Group, Pixelpakete, sumner groh + compagnie Kommu-fi lm, MCG Medical Consulting Group, Pixelpakete, sumner groh + compagnie Kommu-fi lm, MCG Medical Consulting Group, Pixelpakete, sumner groh + compagnie Kommu-fi lm, MCG Medical Consulting Group, Pixelpakete, sumner groh + compagnie Kommu-fi lm, MCG Medical Consulting Group, Pixelpakete, sumner groh + compagnie Kommu-fi lm, MCG Medical Consulting Group, Pixelpakete, sumner groh + compagnie Kommu-fi lm, MCG Medical Consulting Group, Pixelpakete, sumner groh + compagnie Kommu-
nikationsgesellscha  ﬞ, von Mende Marketing und WEFRA Werbeagentur Frankfurt.nikationsgesellscha  ﬞ, von Mende Marketing und WEFRA Werbeagentur Frankfurt.

„Licht aus … Spot an“„Licht aus … Spot an“

Entertainment-Experte Thomas Bruchhäuser und Entertainment-Experte Thomas Bruchhäuser und Entertainment-Experte Thomas Bruchhäuser und Entertainment-Experte Thomas Bruchhäuser und Entertainment-Experte Thomas Bruchhäuser und Entertainment-Experte Thomas Bruchhäuser und Entertainment-Experte Thomas Bruchhäuser und Entertainment-Experte Thomas Bruchhäuser und 
sein Team von movendi haּמ en für diesen Abend ein sein Team von movendi haּמ en für diesen Abend ein 
außergewöhnliches Bühnenprogramm mit Show Acts außergewöhnliches Bühnenprogramm mit Show Acts außergewöhnliches Bühnenprogramm mit Show Acts außergewöhnliches Bühnenprogramm mit Show Acts außergewöhnliches Bühnenprogramm mit Show Acts außergewöhnliches Bühnenprogramm mit Show Acts außergewöhnliches Bühnenprogramm mit Show Acts außergewöhnliches Bühnenprogramm mit Show Acts 
von internationalem Format kreiert, das vom Publikum von internationalem Format kreiert, das vom Publikum 
begeistert aufgenommen wurde.begeistert aufgenommen wurde.begeistert aufgenommen wurde.begeistert aufgenommen wurde.begeistert aufgenommen wurde.begeistert aufgenommen wurde.begeistert aufgenommen wurde.

Den Anfang machte Den Anfang machte Den Anfang machte Den Anfang machte Den Anfang machte Den Anfang machte Den Anfang machte Den Anfang machte Welcome to the Coּמ on ClubWelcome to the Coּמ on Club –  – 
eleganter, klassischer Stepdance mit eleganter, klassischer Stepdance mit eleganter, klassischer Stepdance mit eleganter, klassischer Stepdance mit eleganter, klassischer Stepdance mit Marcel PeneuxMarcel Peneux
aus den USA. Der mehrfache Europa- und Welt-aus den USA. Der mehrfache Europa- und Welt-aus den USA. Der mehrfache Europa- und Welt-aus den USA. Der mehrfache Europa- und Welt-aus den USA. Der mehrfache Europa- und Welt-aus den USA. Der mehrfache Europa- und Welt-
meister vereint Eleganz, rhythmisches Feingefühl meister vereint Eleganz, rhythmisches Feingefühl meister vereint Eleganz, rhythmisches Feingefühl meister vereint Eleganz, rhythmisches Feingefühl meister vereint Eleganz, rhythmisches Feingefühl 
und bestes Entertainment und wirbelte leichtfüßig, und bestes Entertainment und wirbelte leichtfüßig, und bestes Entertainment und wirbelte leichtfüßig, und bestes Entertainment und wirbelte leichtfüßig, 
charmant und humorvoll über die Bühne.charmant und humorvoll über die Bühne.
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Die Russin Die Russin Yulia RasshivkinaYulia Rasshivkina ist  ist 
eine Meisterin im Hula-Hoop. Sie eine Meisterin im Hula-Hoop. Sie eine Meisterin im Hula-Hoop. Sie 
hob die Gesetze der Schwerkra  ﬞ hob die Gesetze der Schwerkra  ﬞ 
auf und wurde bei ihrem Programm auf und wurde bei ihrem Programm auf und wurde bei ihrem Programm auf und wurde bei ihrem Programm 
Rings of FireRings of Fire auf der COMPRIX- auf der COMPRIX-
Bühne selbst mit 55 Reifen in Bühne selbst mit 55 Reifen in Bühne selbst mit 55 Reifen in Bühne selbst mit 55 Reifen in Bühne selbst mit 55 Reifen in Bühne selbst mit 55 Reifen in Bühne selbst mit 55 Reifen in 
einem rasanten Spiel bei schnelleneinem rasanten Spiel bei schnelleneinem rasanten Spiel bei schnellen
Umdrehungen lächelnd fertig. Umdrehungen lächelnd fertig. Umdrehungen lächelnd fertig. Umdrehungen lächelnd fertig. Umdrehungen lächelnd fertig. 
Perfekte Technik und Körperbe-Perfekte Technik und Körperbe-Perfekte Technik und Körperbe-
herrschung mit der Ausstrahlung herrschung mit der Ausstrahlung herrschung mit der Ausstrahlung herrschung mit der Ausstrahlung 
eines Vamps, die von dem Musik-eines Vamps, die von dem Musik-
titel „Roxanne“ in der Version titel „Roxanne“ in der Version 
aus dem Film „Moulin Rouge“ noch aus dem Film „Moulin Rouge“ noch aus dem Film „Moulin Rouge“ noch aus dem Film „Moulin Rouge“ noch 
unterstrichen wurde.unterstrichen wurde.

Der Kommunikationswissenscha  ﬞler, Der Kommunikationswissenscha  ﬞler, Der Kommunikationswissenscha  ﬞler, 
Künstler und Kamp unstmeister Künstler und Kamp unstmeister Künstler und Kamp unstmeister 
Marc GassertMarc Gassert haּמ e bereits am  haּמ e bereits am  haּמ e bereits am 
Nachmiּמ ag beim COMPRIX CAMPUS Nachmiּמ ag beim COMPRIX CAMPUS 
beeindruckt – als Keynote Speaker beeindruckt – als Keynote Speaker 
zum Thema „Nicht das Anfangen zum Thema „Nicht das Anfangen 
wird belohnt, sondern das Durch-wird belohnt, sondern das Durch-wird belohnt, sondern das Durch-
halten“. Am Abend auf der COMPRIX-halten“. Am Abend auf der COMPRIX-halten“. Am Abend auf der COMPRIX-
Bühne war seine Show Bühne war seine Show Spiel des Spiel des 
LebensLebens ein Highlight, bei dem er  ein Highlight, bei dem er  ein Highlight, bei dem er  ein Highlight, bei dem er 
einen philosophisch angehauchten einen philosophisch angehauchten 
Vortrag mit wahrha  ﬞ verblüff enden Vortrag mit wahrha  ﬞ verblüff enden Vortrag mit wahrha  ﬞ verblüff enden 
magischen Kunststücken verband – magischen Kunststücken verband – magischen Kunststücken verband – 
it was just magic.it was just magic.it was just magic.
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Schließlich hieß es Schließlich hieß es Ready for li  ﬞ off Ready for li  ﬞ off . Der Energiemix aus klassischen Geigen und . Der Energiemix aus klassischen Geigen und . Der Energiemix aus klassischen Geigen und 
rockigen Sounds des ukrainischen rockigen Sounds des ukrainischen Asturia QuartetAsturia Quartet erzeugte beim Publikum  erzeugte beim Publikum 
Gänsehautfeeling pur. Die Absolventinnen des Konservatoriums in Kiev präsentierten Gänsehautfeeling pur. Die Absolventinnen des Konservatoriums in Kiev präsentierten Gänsehautfeeling pur. Die Absolventinnen des Konservatoriums in Kiev präsentierten Gänsehautfeeling pur. Die Absolventinnen des Konservatoriums in Kiev präsentierten 
eine umwerfende Streichquarteּמ -Show, untermalt mit Elektronik-Sounds, Licht-eine umwerfende Streichquarteּמ -Show, untermalt mit Elektronik-Sounds, Licht-eine umwerfende Streichquarteּמ -Show, untermalt mit Elektronik-Sounds, Licht-
eff ekten und einer grandiosen Bühnenshow. Die Verbindung von klassischer Musik eff ekten und einer grandiosen Bühnenshow. Die Verbindung von klassischer Musik 
und modernen Rhythmen der heutigen Zeit tauchte die Zuhörer in ein Wellenbad und modernen Rhythmen der heutigen Zeit tauchte die Zuhörer in ein Wellenbad 
voller Emotionen.voller Emotionen.

Bei der A  ﬞershow-Party Bei der A  ﬞershow-Party Bei der A  ﬞershow-Party Bei der A  ﬞershow-Party Bei der A  ﬞershow-Party Bei der A  ﬞershow-Party Bei der A  ﬞershow-Party Bei der A  ﬞershow-Party Bei der A  ﬞershow-Party Bei der A  ﬞershow-Party Bei der A  ﬞershow-Party Let’s danceLet’s danceLet’s dance wurde zum Abschluss noch eine mitreißende  wurde zum Abschluss noch eine mitreißende  wurde zum Abschluss noch eine mitreißende  wurde zum Abschluss noch eine mitreißende 
und energiegeladene Kombination aus Clubsound und Live-Show geboten. und energiegeladene Kombination aus Clubsound und Live-Show geboten. und energiegeladene Kombination aus Clubsound und Live-Show geboten. und energiegeladene Kombination aus Clubsound und Live-Show geboten. und energiegeladene Kombination aus Clubsound und Live-Show geboten. 
Die Bühnenperformance von DJ Eric Know, Saxophonist Rool, Percussionist Philip Die Bühnenperformance von DJ Eric Know, Saxophonist Rool, Percussionist Philip Die Bühnenperformance von DJ Eric Know, Saxophonist Rool, Percussionist Philip Die Bühnenperformance von DJ Eric Know, Saxophonist Rool, Percussionist Philip 
Kullen und Sängerin KAT begeisterte und brachte generationsübergreifend alle Kullen und Sängerin KAT begeisterte und brachte generationsübergreifend alle Kullen und Sängerin KAT begeisterte und brachte generationsübergreifend alle 
Altersgruppen zum Tanzen.Altersgruppen zum Tanzen.

Weit nach Miּמ ernacht hieß es dann einhellig: „Der COMPRIX 2019 war ’ne coole Weit nach Miּמ ernacht hieß es dann einhellig: „Der COMPRIX 2019 war ’ne coole Weit nach Miּמ ernacht hieß es dann einhellig: „Der COMPRIX 2019 war ’ne coole Weit nach Miּמ ernacht hieß es dann einhellig: „Der COMPRIX 2019 war ’ne coole 
Show“ und „The show must go on“.Show“ und „The show must go on“.Show“ und „The show must go on“.Show“ und „The show must go on“.Show“ und „The show must go on“.

IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S IT’S 

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

SHOWTIME!

BERLINBERLINBERLINBERLINBERLIN



Ideen, Programm, Konzept, Regie, Künstler und Dekoration der 27. COMPRIX-Preisverleihung: movendi GmbH, www.movendi.de
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VITALISPR

RX
Fachanzeige:
NovoSeven, PEIX Healthcare Communication, Novo Nordisk Pharma; 
Gonal-f, Schmiּמ gall HEALTH, Merck Serono;
Jorveza, von Mende Marketing, Dr. Falk Pharma
Anzeigenstrecke:
Gonal-f, Schmiּמ gall HEALTH, Merck Serono
Integrierte Kampagne Print neu: 
NovoSeven, PEIX Healthcare Communication, Novo Nordisk Pharma; 
Gonal-f, Schmiּמ gall HEALTH, Merck Serono; 
Viacorind, Schmiּמ gall HEALTH, Servier Deutschland
Integrierte Kampagne Print laufend:
Brimica Genuair, PEIX Healthcare Communication, BERLIN-CHEMIE
Multichannel-Kampagne:
Viacorind, Schmiּמ gall HEALTH, Servier Deutschland
Mailing:
Viacorind, Schmiּמ gall HEALTH, Servier Deutschland
DTC-Kampagne:
Drogensubstitution von Hexal, BOOSTing Communication – 
Agentur für Gesundheitskommunikation, Hexal; 
Cosentyx, Serviceplan Health & Life / Serviceplan-Gruppe, 
Novartis Deutschland

OTC
Integrierte Kampagne Print neu:
NYSTATIN Holsten, BRAND HEALTH, Holsten Pharma
TV OTC Arzneimiּמ el:
Grippostad C Kapseln, Eigler Communication, STADA

NON RX, NON OTC
Medizintechnik, medizinische Hilfsmiּמ el, Diagnostik:
Sterillium Protect & Care, WHITECROSS Kreativagentur für 
Medical Marketing, HARTMANN AG / Bode Chemie 
Tiermedizin:
PETCAMPUS, PEIX Healthcare Communication, Intervet Deutschland
Diätetische Lebensmiּמ el/Nahrungsergänzung:
ACUTIL, DENKEN HILFT! Agentur für durchdachte Kommunikation, 
Angelini Pharma Österreich; 
AC-Vital B12, WEFRA Werbeagentur Frankfurt, Trommsdorff 
Apothekenkosmetik:
Blistex Lippenbalsam, Serviceplan Health & Life / 
Serviceplan-Gruppe, delta pronatura
Spots Healthcare-Kommunikation:
Danke, Apotheke, Markenfi lm, Wort und Bild Verlag Konradshöhe

Funk Healthcare-Kommunikation:
Systemische Paartherapie, Schmiּמ gall HEALTH, Inside Yourself
Großfl ächenplakat/Citylightposter:
OHROPAX, sumner groh + compagnie Kommunikationsges., 
Ohropax
Patienteninformationskampagne Print:
Das Krebs-Tabu, CAKE Health, Kurvenkratzer / Infl uCancer
Patienteninformationskampagne Film:
LIEBESLEBEN – Die Infektastischen STI, Hochhaus Agentur, 
Bundeszentrale für gesundheitliche Au lärung;
Der Hund beißt. Der Urologe nicht., Pixelpakete, Takeda Pharma
Soziale Kampagne Print:
Hilfe bei Häuslicher Gewalt, Schmiּמ gall HEALTH, 
Landratsamt Esslingen
Imagewerbung:
Ein JA kann, Grey Düsseldorf, Janssen-Cilag
Multichannel-Kampagne: 
Sterillium Protect & Care, WHITECROSS Kreativagentur für 
Medical Marketing, HARTMANN AG / Bode Chemie

DIGITALE MEDIEN
Fachkreise:
Seresto® & Verafl ox®, antwerpes, Bayer Animal Health
Patienten/Endverbraucher:
Rennie Direkt, Buddybrand, Bayer Vital
Integrierte Kampagne digital Fachkreise:
L-Thyroxin Henning®, antwerpes, Sanofi -Aventis
Integrierte Kampagne digital Patienten/Endverbraucher:
Keytruda – Mehr Momente zählen, CAKE Health, 
MSD Österreich; 
Cleo – Meine MS-App, MCG/Addiction, Biogen
Digitale Kampagne mit sozialem Hintergrund:
Lost Friend, Serviceplan Health & Life / Serviceplan-Gruppe, 
Bundesverband Kinderhospiz e.V. 

DENTAL- / ORAL-CARE
Fachkreise:
Dentocopter, antwerpes, Sanofi -Aventis Deutschland; 
Es geht genug schief im Leben, MENSCH Kreativagentur, 
Dr. Wahler & Kollegen
Patienten/Endverbraucher:
Es geht genug schief im Leben, MENSCH Kreativagentur, 
Dr. Wahler & Kollegen

FREIE KATEGORIE
Symbicort Turbohaler – Momentaufnahmen, DDB Health, 
AstaZeneca; 
Haler Kollektion für Symbicort Turbohaler., DDB Health, AstaZeneca; 
algovir Erkältungsspray, Schmiּמ gall HEALTH, Hermes Arzneimiּמ el

GUERILLA-MARKETING
Rennie Direkt, Buddybrand, Bayer Vital




