Kreative Healthcare-Kommunikation
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In dieser Kategorie konnen Werbemittel und Kampagnen fiir verschreibungspflichtige
Medikamente eingereicht werden. Diese miissen im Jahr 2019 nachweislich geschaltet

worden sein.

A1: Fachanzeige

Hier kdnnen Fachanzeigen aus dem Jahr 2019 ein-
gereicht werden. Stammen diese Fachanzeigen aus
einer Anzeigenserie, kann hier maximal eines der
Motive eingereicht werden.

A2: Anzeigenstrecke

A3: Integrierte Kampagne Print neu

Bei Kampagnen muissen mindestens 3 Print-Werbe-
mittel eingereicht werden: z. B. Anzeige (Einzel oder
Strecke), Aullendienstmaterial und ein weiteres
Werbemittel (z. B. Mailing, Patienteninformation,
wissenschaftliches Werbemittel etc.).

A4: Integrierte Kampagne Print laufend
Hier kdnnen Kampagnen eingereicht werden, die
gegeniber den Vorjahren sichtbar weiterentwickelt
wurden. Um diese Weiterentwicklung sichtbar zu
machen, missen zum Vergleich Arbeiten aus der
Zeit vor 2019 gezeigt und entsprechend markiert
werden. Es mussen mindestens 3 Print-Werbemittel
eingereicht werden.

A5: Multichannel-Kampagne

Hier kdnnen Kampagnen eingereicht werden, bei
denen eine Kommunikationsidee Uber unterschiedli-
che Kanéle (mindestens Print und Online; Film, Funk
etc.) verodffentlicht wurde. Die Einreichung erfolgt

OTC

ausschlieBlich als Case-Film, der das crossmediale
Zusammenspiel der Elemente darstellt (siehe auch
,Einreichung lhrer Arbeiten®, Seite 8).

AG6: Mailing
Hier kdnnen RX-Mailings aus dem Jahr 2019
eingereicht werden.

AT: Internationale Kampagne

Hier kdnnen Kampagnen eingereicht werden, die
auch im deutschsprachigen Raum veroffentlicht und
in mindestens 2 weiteren Landern eingesetzt worden
sind. Alle weiteren Lander bitte ebenfalls angeben.

A8: DTC-Kampagne

Hier kdnnen alle Direct-to-Consumer-Kampagnen
(Anzeige, Plakat, TV-Spots, Radiospots, Broschiren
etc.) fur verschreibungspflichtige Arzneimittel einge-
reicht werden. Es handelt sich hierbei um Kampag-
nen, die ohne Markennennung zur mittelbaren Be-
werbung eines verschreibungspflichtigen Arznei-
mittels entwickelt wurden. DTC-Aktivitaten im Be-
reich der digitalen interaktiven Medien (Internet,
E-Learning etc.) missen im jeweiligen Bereich der
Kategorie D (Digitale Medien) eingereicht werden.

In dieser Kategorie konnen Werbemittel fiir alle OTC-Arzneimittel eingereicht werden,
die apothekenpflichtig und frei verkauflich sind. Andere liber die Apotheke vertriebene
Produkte (wie z. B. Nahrungserganzungsmittel, Apothekenkosmetik etc.) miissen in
Kategorie C eingereicht werden. Diese miissen im Jahr 2019 nachweislich in relevan-
tem Umfang geschaltet worden sein und eine relevante Medienprasenz erreicht haben.

B1: Anzeige

Hier kdnnen Anzeigen aus dem Jahr 2019 einge-
reicht werden. Stammen diese Anzeigenmotive aus
einer Anzeigenserie, kann hier maximal eines der
Motive eingereicht werden.

B2: Anzeigenstrecke

B3: Integrierte Kampagne Print neu
Bei Kampagnen missen mindestens 3 Print-Werbe-
mittel eingereicht werden: z. B. Anzeige (Einzel oder



Strecke), POS-Werbemittel (z. B. Displays,
Dekoelemente, HV-Aufsteller, Poster, Broschiren),
AuRendienstmaterial.

B4: Integrierte Kampagne Print laufend
Hier kénnen Kampagnen eingereicht werden, die
gegenuber den Vorjahren sichtbar weiterentwickelt
wurden. Um diese Veranderung sichtbar zu machen,
mussen zum Vergleich Arbeiten aus der Zeit vor 2019
gezeigt und entsprechend markiert werden. Es missen
mindestens 3 Print-Werbemittel eingereicht werden.

B5: Multichannel-Kampagne

Hier kdnnen Kampagnen aus dem Bereich OTC-
Arzneimittel eingereicht werden, bei denen eine
Kommunikationsidee Uber unterschiedliche Kanale
(mindestens Print und Online; Film, Funk etc.)
veroffentlicht wurde. Die Einreichung erfolgt aus-
schlieBlich als Case-Film, der das crossmediale
Zusammenspiel der Elemente darstellt (siehe auch
.Einreichung Ihrer Arbeiten®, Seite 8).

B6: Internationale Kampagne
Hier kbnnen Kampagnen eingereicht werden, die
auch im deutschsprachigen Raum verdéffentlicht und

in mindestens 2 weiteren Landern eingesetzt wor-
den sind. Alle weiteren Lander bitte ebenfalls angeben.

B7: TV OTC-Arzneimittel
Hier konnen alle TV- und Internet-Spots aus dem
Jahr 2019 eingereicht werden.

B8: Funk OTC-Arzneimittel
Hier kdnnen alle Radiospots aus dem Jahr 2019
eingereicht werden.

B9: GroRflachenplakat/Citylightposter
Hier kdnnen alle 18/1-Plakate oder Citylightposter
aus dem Jahr 2019 eingereicht werden.

B10: Apothekerkampagne

Alle Kampagnen mit der Zielgruppe Apotheke oder
deren Personal aus dem Jahr 2019 kdnnen hier mit
mindestens 2 Einzelelementen eingereicht werden:
z.B. Anzeige (Einzel oder Strecke) sowie Motiva-
tionsaktionen (z.B. Mailings, Aufdendienstfolder,
Incentives etc.).

NON RX, NON OTC

In dieser Kategorie konnen Werbemittel fiir alle Healthcare-Aktivitaten eingereicht
werden, die nicht zu den Kategorien A, B oder E gehoéren.

C1: Medizintechnik, medizinische Hilfs-
mittel, Diagnostik

Hier kdnnen einzelne Werbeaktionen oder Kampag-
nen aus dem Jahr 2019 eingereicht werden — aul3er
Film und Funk und rein digitale Kommunikation (siehe
C6, C7, Kategorie D).

C2: Tiermedizin

Hier kdnnen einzelne Werbeaktionen oder Kampag-
nen aus dem Jahr 2019 eingereicht werden — aulRer
Film, Funk und rein digitale Kommunikation (siehe
C6, C7, Kategorie D).

C3: Medizinprodukte

Hier kdnnen einzelne Werbeaktionen oder Kampag-
nen aus dem Jahr 2019 eingereicht werden — aulRer
Film und Funk und rein digitale Kommunikation (siehe
C6, C7, Kategorie D).

C4: Diatetische Lebensmittel/Nahrungser-
ganzung

Hier kdnnen einzelne Werbeaktionen oder Kampag-
nen aus dem Jahr 2019 eingereicht werden — aul3er
Film und Funk und rein digitale Kommunikation (siehe

C6, C7, Kategorie D).

C5: Apothekenkosmetik

Hier kdnnen einzelne Werbeaktionen oder Kampag-
nen aus dem Jahr 2019 eingereicht werden — aulRer
Film und Funk und rein digitale Kommunikation (siehe
C6, C7, Kategorie D).

C6: Spots Healthcare-Kommunikation
Hier kénnen alle TV-, Internet- oder Kinospots aus
dem Jahr 2019 eingereicht werden, die nicht zu A8,
B7, C11 oder C13 gehoren.

C7: Funk Healthcare-Kommunikation

Hier konnen alle Funkspots aus dem Healthcare-
Bereich aus dem Jahr 2019 eingereicht werden, die
nicht zur Kategorie A8 oder B8 gehdren.

C8: GrofRflachenplakat/Citylightposter

Hier kdnnen alle 18/1-Plakate, Poster und Citylights
aus dem Healthcare-Bereich eingereicht werden, die
nicht zur Kategorie B9 gehdren.



C9: Apothekerkampagne

Hier kdnnen Kampagnen aus dem Healthcare-
Bereich eingereicht werden, bei denen die Apotheke
(Apotheker und Personal) die Zielgruppe war und die
nicht in die Kategorie B10 gehéren. Es missen min-
destens 2 Einzelelemente eingereicht werden: z.B.
Anzeige (Einzel oder Strecke) sowie Motivationsakti-
onen (z.B. Mailings, AuRendienstfolder, Incentives etc.).

C10: Patienteninformationskampagne Print
Hier kdnnen alle Patientenaktionen eingereicht wer-
den (z.B. von Organisationen), die Healthcare zum
Thema haben, aber keine DTC-Kampagnen sind
(vgl. A8).

C11: Patienteninformationskampagne Film
Hier kdnnen alle TV-, Internet- oder Kinospots einge-
reicht werden (z. B. von Organisationen), die Health-

care zum Thema haben, aber keine DTC-Spots sind

(vgl. A8).

C12: Soziale Kampagne Print

Hier kdnnen alle Printkampagnen mit einem sozialen
Hintergrund eingereicht werden. Die Kampagnen
mussen einen klaren Bezug zum Thema Healthcare
haben und in nachweislich relevantem Umfang
geschaltet worden sein. Eine Einreichung sozialer
Projekte ist ausschlief3lich in den hierflir namentlich
vorgesehenen Kategorien moglich (C12, C13, D8).

C13: Soziale Kampagne Film
Hier kdnnen alle TV-, Internet- oder Kinospots mit

E] DIGITALE

D1: Digitale Medien - Fachkreise

Hier kdnnen alle digitalen Arbeiten eingereicht wer-
den, die sich an Arzte, Apotheker oder Unterneh-
men wenden, egal ob online, offline oder als mobile
Aktionen, sofern sie nicht in die Kategorien D3, D5,
D6 oder D7 eingeordnet werden mussen.

D2: Digitale Medien - Patienten/Endver-
braucher

Hier kdnnen alle digitalen Arbeiten eingereicht wer-
den, die sich an Patienten/Endverbraucher wenden,
egal ob online, offline oder als mobile Aktionen, so-
fern sie nicht in die Kategorien D4 oder D6 einge-
ordnet werden mussen.

D3: Integrierte Kampagne digital - Fach-
kreise

Beitrage, die in dieser Kategorie eingereicht wer-
den, sollten aus einem zentralen digitalen Element
(z.B. Website) und mindestens 2 weiteren crossme-

sozialem Hintergrund eingereicht werden. Die Kampa-
gnen mussen einen klaren Bezug zum Thema Health-
care haben und in nachweislich relevantem Umfang
geschaltet worden sein. Eine Einreichung sozialer
Projekte ist ausschlieRlich in den hierfiir namentlich
vorgesehenen Kategorien moglich (C12, C13, D8).

C14: Imagewerbung

Hier kdnnen alle Imagekampagnen eingereicht wer-
den, die in nachweislich relevantem Umfang geschal-
tet worden sind — unabhéangig davon, ob es sich um
Imagewerbung fur Firmen, Verlage, Institutionen,
Dienstleister oder Produkte handelt. Ausgeschlossen
sind Kampagnen fur Werbeunternehmen (z.B. Agen-
turen).

C15: Multichannel-Kampagne

Hier kdnnen Kampagnen aus dem Bereich Non RX,
Non OTC eingereicht werden, bei denen eine Kommu-
nikationsidee Uber unterschiedliche Kanale (mindes-
tens Print und Online; Film, Funk etc.) verdffentlicht
wurde. Die Einreichung erfolgt ausschlief3lich als
Case-Film, der das crossmediale Zusammenspiel
der Elemente darstellt (siehe auch ,Einreichung Ihrer
Arbeiten®, Seite 8).

C16: Internationale Kampagne

Hier kdnnen Kampagnen eingereicht werden, die auch
im deutschsprachigen Raum verdffentlicht und in
mindestens zwei weiteren Landern eingesetzt worden
sind. Alle weiteren Lander bitte ebenfalls angeben.

dialen Bausteinen (sowohl Online-Werbemittel wie
z.B. Banner, Interstitials, Pop-ups oder zielgrup-
penspezifische Microsites als auch Werbemittel
anderer Mediengattungen wie Print oder TV) beste-
hen, die ein digitales Angebot als zentralen Baustein
der Healthcare-Kommunikation B2B promoten.

D4: Integrierte Kampagne digital - Patien-
ten/Endverbraucher

Beitrage, die in dieser Kategorie eingereicht wer-
den, sollten aus einem zentralen digitalen Element
(z.B. Website) und mindestens 2 weiteren crossme-
dialen Bausteinen (sowohl Online-Werbemittel wie
z.B. Banner, Interstitials, Pop-ups oder zielgruppen-
spezifische Microsites als auch Werbemittel anderer
Mediengattungen wie Print oder TV) bestehen, die
ein digitales Angebot als zentralen Baustein der
Healthcare-Kommunikation B2C und/oder DTC
promoten.



D5: Digitale AuBendienst-Unterstiitzung
Hier kdnnen alle entsprechenden Arbeiten (auch
losgeldst von Websites) eingereicht werden — unab-
hangig davon, ob sie online oder offline eingesetzt
wurden. In diese Kategorie gehdren auch digitale
Sales-Folder.

D6: E-Learning (= produktbezogene

oder nicht produktbezogene Fortbildungs-
aktionen)

Hier kdnnen alle entsprechenden Arbeiten (auch
losgel6st von Websites) eingereicht werden — unab-
hangig davon, ob sie in die Bereiche B2B, B2C oder
Inhouse-Kommunikation fallen und ob sie online
oder offline eingesetzt wurden.

D7: E-CME (= Fortbildungsprogramme, die
von einer Arztekammer zertifiziert wurden)
Hier kdnnen alle entsprechenden Arbeiten (auch
losgeldst von Websites) eingereicht werden — unab-

hangig davon, ob sie online oder offline eingesetzt
wurden.

D8: Digitale Kampagne mit sozialem
Hintergrund

Hier kdnnen alle digitalen Kampagnen mit sozialem
Hintergrund eingereicht werden. Die Kampagnen
mussen einen klaren Bezug zum Thema Healthcare
haben. Eine Einreichung sozialer Projekte ist aus-
schlieRlich in den hierfir namentlich vorgesehenen
Kategorien mdéglich (C12, C13, D8).

D9: Freie Kategorie digital

In dieser Kategorie kdnnen alle digitalen Werbemit-
tel eingereicht werden, die den zuvor beschriebenen
Kategorien von ,D — Digitale Medien® nicht klar zu-
zuordnen sind. Sie durfen in keiner anderen Kate-
gorie des Awards eingereicht werden.

E DENTAL-/ ORAL-CARE

E1: Fachkreise

Hier kdnnen einzelne Werbeaktionen oder Kampag-
nen aus dem Jahr 2019 eingereicht werden, die sich
an Zahnarzte, Zahntechniker oder zahnmedizini-
sches Fachpersonal wenden — auch Film, Funk und
rein digitale Kommunikation.

E2: Patienten/Endverbraucher

Hier kénnen einzelne Werbeaktionen oder Kampag-
nen aus dem Jahr 2019 eingereicht werden, die sich
an Patienten/Endverbraucher wenden — auch Film,
Funk und rein digitale Kommunikation.

E FREIE KATEGORIE

In dieser Kategorie kénnen alle Werbemittel eingereicht werden, die den anderen

Kategorien nicht klar zuzuordnen sind.

Das kénnen z.B. Werbemittel aus folgenden Bereichen sein:

= Packungsdesign
= Corporate Design
* AuRendienstmotivation

= Kreative Mediaidee
= etc.

Ausdricklich ausgeschlossen bleiben auch hier Eigendarstellungen von Werbeunternehmen (z.B. Agenturen).
Guerilla-Aktionen missen in Kategorie G eingereicht werden. Das Einreichen eines Projektes in der Freien
Kategorie schlief3t eine zusatzliche Einreichung dieses Projektes in einer anderen Kategorie des Awards aus.



E GUERILLA-MARKETING

In dieser Kategorie konnen Kampagnen aus dem Bereich Guerilla-Marketing einge-
reicht werden.

Die Grundidee und ,Definition” des Guerilla-Marketings besagt, dass man die Aufmerksamkeit potenzieller
Kunden auf unkonventionelle Art und Weise erregt, um sich damit von seinen Wettbewerbern abzugrenzen.
Bei Einreichungen in dieser Kategorie ist es gleichgliltig, ob es sich dabei um Outdoor-/Indoor-Aktionen,
Internet-Aktionen (Blog, Podcast, Foren, YouTube etc.), Aktionen via SMS oder E-Mail etc. handelt.
Relevant ist nur, dass die Aktion die Zielgruppen auf ungewohnliche Weise erreicht hat und nicht illegal
war. Die Einreichung erfolgt ausschliellich als Case-Film. Das Einreichen eines Projektes in der Kategorie
Guerilla-Marketing schlie3t eine zusatzliche Einreichung dieses Projektes in einer anderen Kategorie

des Awards aus.

[:] LIVE-KOMMUNIKATION

In dieser Kategorie konnen alle im Healthcare-Umfeld realisierten MaBRnahmen einge-
reicht werden, die wie Messen, Konferenzen, Events (intern und extern), Verkaufspra-
sentationen, Pressekonferenzen etc. den Adressaten in einem inszenierten Umfeld
unternehmens- und/oder produktbezogene Kommunikationsinhalte erlebnisorientiert
vermittelt haben.

Einreichungsadresse

Alle Einreichungen sind an folgende Adresse
zu schicken:

Deutscher Arzteverlag

COMPRIX, z. Hd. Mario Mans

Dieselstralie 2

50859 Koln

Einreichungsunterlagen
Sie finden die Einreichungsunterlagen unter
www.comprix.de/einreichen

Bitte flillen Sie die Formulare am Computer aus und
senden Sie die ausgedruckten Einreichungsunterla-
gen mit lhren Materialien an die Einreichungsadresse
(s. 0.). Die Einreichung erfolgt nicht online, via E-Mail
oder Fax.




Einreichung lhrer Arbeiten

Zum Wettbewerb sind Arbeiten zugelassen, die im
Jahr 2019 oder in 2020 bis zum Einsendeschluss
des Awards in Deutschland, Osterreich oder der
Schweiz nachweislich in relevantem Umfang verof-
fentlicht und verbreitet wurden. Die Arbeiten sind zu-
sammen mit den online verfugbaren Einreichungs-
unterlagen folgendermafien einzureichen:

Bei jeder Einsendung muss jedem Einzelteil eine
Kopie des Anmeldebogens (Seite 1 der Einreichungs-
unterlagen) beigefugt werden. Bei mehreren Einzel-
teilen die Anmeldebdgen bitte kopieren und numme-
rieren: (4/5) bedeutet z. B. Anmeldebogen

4 von insgesamt 5 Einzelteilen.

In den Kategorien A1 bis A4, A6 bis A8, B1
bis B4, B6, B9, B10, C1 bis C5, C8, C9,
C10, C12, C14, C16 reichen Sie bitte folgender-
mafen mittels Pappe ein:

= Alle Printmaterialien: aufgezogen auf dinnem
(max. 2 mm), schwarzem Fotokarton im Maximal-
format 50 x 70 cm (DIN B2), bei Kategorien mit
mehreren Elementen diirfen maximal 5 Pappen
(jeweils durchnummeriert) eingesandt werden

= Grof¥flachenplakat/ Citylightposter: verkleinert auf
DIN A2/B2 und aufgezogen

= Prospekte, Folder und sonstige Druckunterlagen:
einmal aufgezogen und einmal in einer Klarsichthlle

= Direktwerbemittel: von jeder Aussendung ein
konfektioniertes Exemplar und ein Exemplar mit
aufgezogenen Einzelteilen (bei 3-D-Exemplaren
nur ein Original)

= Spots, die zu Projekten der Kategorie A8 gehdren,
reichen Sie bitte auf CD/DVD/USB-Stick ein,
Format QuickTime (.mov)

= Sonstige Items: Original oder Foto

In den Kategorien A5, B5, C15 und G

kann ausschlieRlich mittels Case-Film eingereicht
werden. Als CD/DVD/USB-Stick. Die Filme im
Format QuickTime (.mov) mit einem H264 Codec,
Aufldsung 1920 x 1080 px, 10.000 kbit/sec Datenrate,
maximale Dauer pro Film: 3 Min.

Spots in den Kategorien B7, B8, C6, C7, C11,
C13 reichen Sie bitte folgendermafen ein: Spot auf
CD/ DVD/USB-Stick. Die Filme im Format Quick
Time (.mov) mit einem H264 Codec, Auflésung
1920 x 1080 px, 10.000 kbit/sec Datenrate.

Fiir alle Kategorien in D Digitale Medien:

= Bitte stellen Sie alle Elemente lhrer Einreichungen
online zur Verfigung (z.B. als Dateien auf einer
eigenen Microsite oder auf Plattformen wie jimdo.
com, tumblr.com, youtube.de etc.) und tGbermitteln
Sie mit den Einreichungsunterlagen die Zugangs-
daten (Link, ggf. Passwort fir Log-in). Diese Ein-
reichungen mussen von der Absendung der Einrei-
chungsunterlagen (spatestens 26. Februar 2020)
bis zum 15. Mai 2020 online zuganglich sein.

= Fir Websites: Guided Tour (Hinweise auf
die 3-5 wichtigsten Sites)

= FUr Kampagnen: Erlduterung, wie die einzelnen
Kampagnen-Elemente ineinandergreifen (zeit-
licher/inhaltlicher Ablauf)

Fiir Einreichungen in E Dental-/Oral-Care
sind je nach Projektart (Print/Pappe, Spot/Film,
Digitale Einreichung) die oben genannten
Einreichungsvarianten mdglich. Es gelten die oben
genannten Vorgaben zu Umfang, Format etc.

Einreichungen in F Freie Kategorie und
Kategorie H Live-Kommunikation

kénnen entweder mittels Case-Film oder mittels
Pappen eingereicht werden (nicht sowohl-als-auch),
es gelten die oben beschriebenen entsprechenden
Vorgaben zu Umfang, Format etc.

Der COMPRIX behalt sich vor, Einreichungen, die
den oben beschriebenen Anforderungen nicht ent-
sprechen, zwecks Uberarbeitung zu retournieren.
Die Teilnehmer erklaren sich damit einverstanden,
dass die eingesandten Unterlagen beim Veranstalter
bleiben. Die Einreichungsunterlagen missen von der
Person unterzeichnet werden, die fir die Richtigkeit
der Angaben verantwortlich ist.
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