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Presse-Information

Neues COMPRIX-Jahrbuch
yotaying Alive“ ist jetzt zu haben

COMPRIX 2021 +++ Jahrbuch ,,Staying Alive“ +++ 181 Finalisten +++ 35 Gold Awards

Kdln, 31. Januar 2022. Unter dem Titel ,,Staying Alive“ ist jetzt das neueste COMPRIX-
Jahrbuch mit den kreativsten und den preisgekronten Kampagnen erhéltlich. Die 2021er
Ausgabe préasentiert auf 500 Seiten 181 Finalisten, die 35 erfolgreichsten Kreationen der
Gold Award Gewinner des COMPRIX 2021 und 21 Agenturprofile kreativer Healthcare-
Agenturen. Fir den Titel dieses neuen Jahrbuchs wurde das Motto ,,Staying Alive“ des
digital-hybriden COMPRIX MEDIAL 2.0 Formats zur Verleihung der begehrten COMPRIX
Gold Awards in den Kategorien ,,RX“, ,,OTC“ ,NON RX, NON OTC“ ,DIGITALE
MEDIEN“, ,,DENTAL-/ORAL-CARE“, ,,FREIE KATEGORIE", , LIVE-KOMMUNIKATION*
und ,,YOUNG COMPRIX“ gewahlt, der im September 2021 im und aus dem Wartesaal
am Dom in Kéln stattfand. Die im neuen COMPRIX-Jahrbuch vorgestellten 216 Arbeiten
gehoéren zu den besten, die die Healthcare-Kommunikation im deutschsprachigen Raum
aktuell zu bieten hat. Zudem stellt das neue Jahrbuch 21 Profile kreativer Healthcare-
Agenturen vor.

Im Vorwort zum neuesten ,Staying Alive“-COMPRIX-Jahrbuch betont der COMPRIX-Beirat:
LFur viele ist ,am Leben bleiben“ auch die Hymne der vergangenen Monate geworden. Wir im
COMPRIX-Beirat wollen aber ab jetzt nicht nur ans Durchhalten denken. Staying Alive — das
bedeutet fir uns: Es geht weiter! Wir blicken mutig und positiv in die Zukunft.“

Das COMPRIX-Jahrbuch 2021 ,Staying Alive“ kann jetzt zum Preis von 88,00 Euro zzgl.
Versandkosten auf der Website www.comprix.de bestellt werden.

Uber den COMPRIX

Mit dem COMPRIX — dem etabliertesten Preis fur kreative Healthcare-Kommunikation, der
2021 zum 29. Mal vergeben wurde — werden im deutschsprachigen Healthcare-Markt tétige
Unternehmen, Agenturen, Auftraggeber, Verlage und Berater pramiert. Ausgezeichnet werden
ihre besten und kreativsten Werbemittel und Kampagnen, Anzeigen, Radio- und TV-Spots,
Online-, Multimedia- und anderen Kommunikationsmaf3nahmen.
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Der Preis fur kreative Healthcare-Kommunikation wird ausgerichtet vom COMPRIX-Beirat,
dem das Unternehmen Berlin-Chemie, die Verlage Deutscher Arzteverlag und Springer
Medizin sowie die Agenturen BRAND HEALTH, movendi, PEIX Healthcare Communication,
PINK CARROTS Communications, Schmidt-Bieber Communication, Schmittgall HEALTH,
Serviceplan Health & Life, Spirit Link und Scholz & Friends Health angehéren.
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