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Bitte fiillen Sie diesen Auftragsbogen aus und laden Sie diesen unterzeichnet im

Einreichungsportal hoch.

Fir Einreichungen, die bis einschliel3lich 10. Marz
2023 hochgeladen werden, betragt die Teilnahme-
gebihr je Einreichung 270€.
Fur Einreichungen, die vom 11. Marz bis ein-
schlieBlich 27. Marz 2023 hochgeladen werden,
betragt die Teilnahmegebihr je Einreichung 340€.
Fir Einreichungen, die vom 28. Marz bis zum Ein-
sendeschluss am 17. April 2023 hochgeladen
werden, betragt die Teilnahmegebdihr je
Einreichung 390€.
Die Kosten pro eingereichtem Board betragen 30€.
Jeweils zzgl. gesetzl. MwSt.

Hiermit melden wir unser Projekt

Die Teilnehmer erklaren sich ausdrucklich mit der
Veroéffentlichung ihrer Arbeiten auf der COMPRIX-
Website, wahrend der Preisverleihung und im Rah-
men des COMPRIX-Jahrbuchs einverstanden, wenn
diese mit einem Gold-Award ausgezeichnet oder
als Finalist nominiert worden sind (Finalist: 1 Seite
4c, Gold-Award: 2 Seiten 4c). Der Kostenanteil des
Einreichers betragt hierfir 680€ je publizierte Buch-
seite zzgl. gesetzlicher MwSt.

Es gelten weiterhin unsere Teilnahmebedingungen
siehe Seite 3 oder Ausschreibung Seite 11.

in folgender Kategorie zum COMPRIX 2023 an. (Bitte entsprechende Kategorie ankreuzen)

Young COMPRIX (Die Einreichung beim Young COMPRIX ist kostenfrei)

O

Pharma Rx & Medizinprodukte HEALTHCARE PROFESSIONALS (HCP)

(O PMHCP 1: Fachanzeige/Key-Visual

O PMHCP 2: Anzeigen- bzw. Key-Visual-Strecke
OPMHCP 3: Integrierte Kampagne neu

(O PMHCP 4: Integrierte Kampagne laufend

O PMHCP 5: Awareness-Kampagne & Patienten-
Support-Programme (PSP)

(O PMHCP 6: Post-Mailing
OPMHCP 7: Digital-Learning
O PMHCP 8: Website

O PMHCP 9: Mobile Applikation (App)
O PMHCP 10: Digitale Medien

O PMHCP 11: Dental- / Oral-Care

(O PMHCP 12: Tiermedizin

(O PMHCP 13: Apotheke

O PMHCP 14: Aussendienst-Motivation
OPMHCP 15: Events

(OPMHCP 16: Imagewerbung
(®PMHCP 17: Freie Kategorie

Pharma Rx & Medizinprodukte CONSUMER (CON)

(O PMCON 1: Rx-Awareness

OPMCON 2: Rx Patienten-Support-Programme
(PSP)

(O PMCON 3: Dental- / Oral-Care
O PMCON 4: Freie Kategorie
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Health OTC & Wellness HEALTHCARE PROFESSIONALS (HCP)

(O HWHCP 1: OTC Apothekerkampagne (O HWHCP 6: Tiermedizin

(O HWHCP 2: OTC Arztkampagne (O HWHCP 7: Diatetische Lebensmittel /

O HWHCP 3: Medizinprodukte Nahrungserganzung

(O HWHCP 4: Digitale Gesundheitsanwendung (O HWHCP 8: Apothekenkosmetik
(DiGA) O HWHCP 9: Freie Kategorie

(O HWHCP 5: Dental- / Oral-Care

Health OTC & Wellness CONSUMER (CON)

O HWCON 1: OTC Anzeige/Key-Visual O HWCON10: Digitale Gesundheitsanwendung
QO HWCON 2: OTC Anzeigen- bzw. (DiGA)
Key-Visual-Strecke O HWCON11: Dental- / Oral-Care
O HWCON 3: OTC Integrierte Kampagne neu O HWCON12: Tiermedizin
O HWCON 4: OTC Integrierte Kampagne O HWCON13: Diatetische Lebensmittel /
laufend Nahrungserganzung
(O HWCON 5: OTC GroRflachenplakat / Citylight- (O HWCON14: Apothekenkosmetik
poster O HWCON15: Patienteninformationskampagne
(OHWCON 6: OTC TV- und Internet-Spots von Organisationen
(O HWCON 7: OTC Radio-Spots (O HWCON16: Soziale Kampagne
QO HWCON 8: OTC Digitale Medien (O HWCON17: Imagewerbung
O HWCON 9: Medizinprodukte (O HWCON18: Freie Kategorie

Fir die Durchfiihrung des COMPRIX-Awards (Einreichung, Jurierung, Preisverleihung, Webdarstellung, Bucherstellung, Informationstbermittiung
per Mail/ Telefon/Post) ist es notwendig, die hier und im Rahmen der Einreichung angegebenen Daten zu verarbeiten und zu speichern. Eine
Award-Teilnahme ohne angekreuzte und unterschriebene Zustimmungserklarung ist nicht méglich. Einreichungen ohne angekreuzte Zustimmungs-
erklarung werden nicht bearbeitet, aber berechnet. Rechtsgrundlage fiir die Datenverarbeitung ist Ihre Einwilligung gem. Art. 6 Abs. 1 a DSGVO
sowie Art. 6 Abs. 1 b DSGVO, da wir diese Daten zum Zwecke der Durchfiihrung und Abwicklung des COMPRIX-Awards gem. Art. 6 Abs. 1 b DSGVO
verarbeiten und nutzen.

Wir erklaren uns damit einverstanden, dass die im Zusammenhang der Einreichung angegebenen Daten zu den oben genannten Zwecken
verarbeitet und gespeichert werden. Ausfihrliche Informationen zur Verarbeitung personenbezogener Daten im Zusammenhang mit dem Award,
lhren Betroffenen- insbesondere lhren Widerrufsrechten — finden Sie in unserer Datenschutzerklarung auf https://comprix.com/datenschutz/).

|:| Wir erklaren uns mit den Teilnahmebedingungen des COMPRIX einverstanden (siehe folgende Seite).

|:| Wir stimmen der Kontaktaufnahme per E-Mail fur die Durchfihrung des COMPRIX-Awards zu.

Einreichende Firma (= Teilnehmer des COMPRIX):

Name, Vorname:

Datum: Unterschrift: Stempel
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Teilnahmebedingungen

Teilnahmeberechtigt sind alle im Healthcare-Markt tati-
gen Unternehmen und Agenturen des deutschsprachigen
Raumes. Das kdnnen Firmen der Branchen Pharmazie,
Medizintechnik, Dental oder sonstiger Anbietergruppen
(z. B. Verlage, Functional Food) sein. Der Teilnehmer
versichert, dass die eingesandten Arbeiten keine vertrau-
lichen Informationen (auch von Dritten) enthalten.

Zum Wettbewerb sind Arbeiten zugelassen, die im Jahr
2022 oder in 2023 bis zum Einsendeschluss
des Awards in Deutschland, Osterreich oder der
Schweiz nachweislich in relevantem Umfang veréffent-
licht und verbreitet wurden. Ausdriicklich ausgeschlossen
fur alle Kategorien sind Kampagnen / Eigendarstellungen
fur Werbeunternehmen (z.B. Agenturen).

Jegliche Einreichung (Board / Film / Sound)
muss frei sein von Agenturbranding / Agentur-
logo. Die vom COMPRIX produzierten Boards
lhrer Einreichungen werden bei der Jury-
sitzung und bei der Festausstellung (falls lhre
Einreichung zu den Finalisten oder den Ge-
winnern gehort) ausgestelit. Die Boards ver-
bleiben beim COMPRIX.

Kriterien
Bewertet werden die eingesandten Arbeiten nach
folgenden Kriterien:

* Umsetzung einer klaren Positionierung

¢ Originalitat und Aufmerksamkeitswert

¢ Verstandlichkeit; Qualitiat der Gestaltung
* Emotionalitat und Sympathie

In der Kategorie Kampagne wird auf3erdem die Durch-
gangigkeit der Werbeidee im Sinne von integrierter
Kommunikation bewertet. Im Bereich Direktmarketing ist
die Schaffung von Dialoganreizen ein zusatzliches
Bewertungskriterium. In den Kategorien ,laufend” wird
die kreative Weiterentwicklung einer Kampagne bewertet.

Der COMPRIX ist ein Preis flr kreative Healthcare-
Kommunikation. Im Vordergrund steht daher die Kreati-
vitat der Idee. Dennoch mussen die eingereichten Ar-
beiten auch in nachweislich relevantem Umfang in den
Medien umgesetzt worden sein. Die Jury behalt sich da-
her vor, Arbeiten vom Award auszuschlief3en, die nicht in
nachweislich relevantem Umfang geschaltet worden sind
oder sogar nur eigens zur Teilnahme an dem Award ent-
wickelt wurden (sog. Fake-Einreichungen). In Zweifels-
fragen wird die Jury die Relevanz der medialen Umset-
zung prifen und bei Nichterfullung der Bedingungen
Arbeiten nachtraglich (nach der Jurierung) vom Award
ausschlieen.

Die Entscheidung der Jury erfolgt unter Ausschluss des
Rechtsweges. Die Wettbewerbsteilnehmer erkennen
durch ihre Teilnahme die hier genannten Wettbewerbs-
bedingungen an.
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Preise

In jeder Kategorie kénnen fur jeden Einzelbereich ein
oder mehrere Gold-Awards vergeben werden oder auch
kein Gold-Award. Die Vergabe von Sonderauszeichnun-
gen behalt sich die Jury vor. Der Rechtsweg ist ausge-
schlossen.

Preisverleihung

Die Preisverleihung indet am
1. September 2023 in Koln statt.

Alle Teilnehmer, die in die Endausscheidung kommen,
werden vor der Preisvergabe rechtzeitig informiert. Die
Gewinner werden jedoch nicht vor der Preisverleihung
bekannt gegeben.

Alle Teilnehmer des Wettbewerbs kénnen an der Abend-
veranstaltung teilnehmen. Einzelheiten zur Preisverlei-
hung werden rechtzeitig unter www.comprix.de verdffent-
licht oder kdnnen beim Veranstalter erfragt werden.

Veroffentlichung, Rechteeinraumung

und -versicherung

Die Teilnehmer erklaren sich ausdrucklich mit der Verof-
fentlichung ihrer Arbeiten auf der COMPRIX-Website,
wahrend der Preisverleihung und im Rahmen eines Do-
kumentationsbandes (COMPRIX-Jahrbuch) einverstan-
den, wenn diese mit einem Gold-Award ausgezeichnet
oder als Finalist nominiert worden sind.

Der Kostenanteil des Einreichers fiir das
COMPRIX-Jahrbuch betragt 680 € je publi-
zierte Buchseite zzgl. gesetzlicher Mehr-
wertsteuer (Finalist: 1 Seite 4c, Gold-Award:
2 Seiten 4c).

Der Teilnehmer raumt dem Veranstalter fur diese Ver-
offentlichungen das nicht-exklusive, unbefristete, raum-
lich unbeschrankte Nutzungsrecht fiir alle etwaigen nach
Urheber-, Geschmacksmuster-, Gebrauchsmuster-, Mar-
ken- und/oder aus einem anderen Schutzrecht schutzfa-
higen, eingesandten Arbeiten ein. Dies beinhaltet auch
das Recht, die Arbeiten flr diese Verdffentlichungen hin-
sichtlich Format und Abspiellange abzuandern und sie im
Original oder hierfir in abgeanderter Form zu nutzen,
insbesondere zu vervielfaltigen, zu verdffentlichen, zu
verarbeiten, vorzufiihren, zu Gbertragen und sie zum Be-
trieb auf bzw. mit Datenverarbeitungsanlagen und
Datenverarbeitungsgeraten zu nutzen.

Der Teilnehmer versichert, berechtigt zu sein, die ge-
nannten Rechte einzurdumen und dass keine Rechte
Dritter dem entgegenstehen. Soweit in den eingereichten
Arbeiten Werke Dritter — auch auszugsweise — integriert
sind, versichert er, dass auch Gestattungen dieser Drit-
ten vorliegen und wird geeignete Nachweise hiertiber auf
Anforderung beibringen.
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