Presse-Information

COMPRIX 2026 startet:
Neuer Look, neue Jury, neue Health Design-Kategorie

-> Der fiihrende Kreativ-Award fiir Healthcare-Kommunikation im deutschsprachigen
Raum eroffnet die Einreichungsphase fiir 2026 — mit neuem Design, erweitertem Jury-
Team und einer frischen Wettbewerbskategorie.

KolIn, 15. September 2025 - Der COMPRIX 2026 markiert einen Neustart der kreativen
Healthcare-Kommunikation im deutschsprachigen Raum. Mit frischem Branding, einer ver-
starkten Jury und der neuen Wettbewerbskategorie Health Design startet die Einreichungs-
phase am 3. November 2025. Die Ausschreibung mit allen Informationen zur Award-Teil-
nahme ist ab sofort erhéltlich. Alle interessierten Agenturen, Unternehmen und kreative
Nachwuchstalente sind eingeladen, ihre Arbeiten ins Rennen zu schicken — und sich vor ei-
ner Fachjury zu beweisen, die auf Exzellenz und Kreativitat setzt.

Neues Design: Funktion im Mittelpunkt, Klarheit als Statement

Die Pause des vergangenen Jahres wurde genutzt, um dem COMPRIX einen véllig neuen Auf-
tritt zu geben. Das Design folgt einem funktionalen, klar strukturierenden Gestaltungsprinzip:
Reduktion auf das Wesentliche, kompromisslose Lesbarkeit, kraftvolle und moderne Asthetik.
Die Marke signalisiert damit, worauf es im Gesundheitsmarkt ankommt: Orientierung, Kon-
zentration aufs Wirksame, und ein Markenbild, das durch Klarheit und seine markante Visuali-
tat fir Aufmerksamkeit sorgt — ohne zu lGiberladen und zu tGberfordern.

Karsten Rzepka (PEIX Health Group, COMPRIX-Beirat und Président COMPRIX-Jury Pharma
Rx & Medizinprodukte):

»Mit dem neuen Erscheinungsbild méchten wir den Charakter des COMPRIX als Kompass f(ir
Qualitét, Klarheit und Mehrwert stérken — flr kreative Képfe in Agenturen, Unternehmen und
der gesamten Healthcare-Branche.”

Neue Kategorie Health Design: Gestaltung, die wirkt

Mit dem Launch der Kategorie Health Design setzt der COMPRIX ein Zeichen fir die stetig
wachsende Bedeutung von Design als strategischem Erfolgsfaktor im Healthcare-Markt. Aus-
gezeichnet wird Design, das Klarheit schafft, Prozesse verbessert und die Kommunikation der
Branche nachhaltig pragt. Es geht um Originalitat und die versténdliche visuelle Aufbereitung
komplexer Informationen mittels Bildsprache, Grafik, Typografie etc.



Jury 2026: Mehr Perspektive, mehr Expertise

Die Jury wurde gezielt erweitert und vereint Know-how aus Kreativwirtschaft, Design,
Healthcare-Marketing und Kommunikation. So wird jede Einreichung unabhangig und kritisch
gepruft — mit handwerklichem Feingeflihl und dem Blick fiir die innovativen Loésungen, die die
Branche wirklich nachhaltig verdndern kénnen.

Jetzt online einreichen: Award fiir das Beste der Branche

Vom 3. November 2025 bis 6. Februar 2026 kénnen die Arbeiten digital eingereicht werden.
Wer dabei ist, positioniert sich mitten im Netzwerk der fihrenden Healthcare-Kommunikation
— und hat die Chance, am 12. Juni 2026 bei der feierlichen Preisverleihung in Kéln als Teil der
Besten ausgezeichnet zu werden.

COMPRIX 2026: Qualitait, Verantwortung, Zukunft

Der COMPRIX-Award bietet mehr als Branchen-Rankings: Er ist Bihne und Sprungbrett flr
zukunftsweisende Ideen. Pramiert werden Teams, die sich mutig mit Vision, Orientierung und
Verantwortung flr den Gesundheitsmarkt einsetzen. Das Ziel: Die Entwicklung neuer Stan-
dards fir Healthcare-Kommunikation — und starker Impulse fir die Branche.

Marek Hetmann (Deutscher Arzteverlag, COMPRIX-Beirat und Co-Prédsident COMPRIX-Jury
Pharma Rx & Medizinprodukte)

.Der COMPRIX 2026 verfolgt konsequent sein Ziel zu mehr Kreativitédt. Wir suchen nach den
Kampagnen, die mit ihrer Exzellenz inspirieren und zeigen, dass kreative Innovation die wirk-
samste Medizin in der Healthcare-Kommunikation ist. Lasst uns die herausragende kreative
Leistung wdirdigen, die uns alle voranbringt.”

Weitere Infos zu Jury, Kategorien und Einreichung: https://comprix.com/

Uber den COMPRIX

Seit 1993 ist der COMPRIX der Leuchtturm der Kreativitat in der Healthcare-Kommunikation
im deutschsprachigen Raum - in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Mit seiner pro-
gressiven Ausrichtung foérdert er stets innovative Kommunikationslésungen.

Der Preis flr kreative Healthcare-Kommunikation wird ausgerichtet vom COMPRIX-Beirat,
dem das Unternehmen Berlin-Chemie, die Verlage Deutscher Arzteverlag und Springer Medi-
zin sowie die Agenturen BRAND HEALTH, fischerAppelt relations, movendi, PEIX Health
Group, PINK CARROTS Communications, Schmittgall HEALTH, Scholz & Friends Health, Ser-
viceplan BOOSTing Health und Spirit Link angehéren.
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