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Bayer Vital Positionierung

Berlin-Chemie
Deutscher Hebammenverband
Dr. Schwabe

Engelhard Arzneimittel
Gilead Sciences
GlaxoSmithKline
HERMES ARZNEIMITTEL
Lilly

Klinge Pharma

MEDICE

Novartis Pharma
Recordati Pharma
Schiilke & Mayr

Smith & Newphew

Agenturgruppe

WEFRA LIFE INNOVATION HUB
Daten, Insights, neue Produkte, Plattformen,
Business-Modelle, Strategieberatung

WEFRA LIFE MEDIA
Healthy Programmatic, B2B-Media,
Reichweitenstudie

WEFRA LIFE SOLUTIONS

Digitale Plattformen & Produkte,
Kreativkampagnen, Markenstrategie,
PR & Content, Medical Writing

WEFRA LIFE VENTURES
Neue Produktkooperationen,
Venture Capital, Start-ups

WEFRA LIFE MEDIAPLUS GLOBAL HEALTH
B2C-Media, International, Joint Venture WEFRA
LIFE und Mediaplus

dk Life Science Communications

Image- und Marken-PR, Kommunikations-
strategie, Prelaunch bis Relaunch,

Social Media, Medical Education

WEFRA LIFE ist die treibende Kraft im Gesundheits-
markt seit Uber 90 Jahren.
Regional. National. International.

Das heiBt, unsere Kunden erhalten:

/ weltweit modernste 360-GradHealthcare-Busi-
ness-Losungen, maBgeschneidert fir ihre Heraus-
forderungen.

/ eine Steigerung ihres Return-on-Medialnvest-
ments von TV, Radio und Print Giber Display, Online-
Video, Social Media und Search Marketing bis hin
zu Programmatic Advertising.

/ aktuellste Zielgruppen-Insights und differenzier-
teste Daten zur Mediennutzung durch exklusive
Reichweitenstudien fir die Fachzielgruppen Dia-
betologie, Kardiologie und Pneumologie, sowie
individuelle Dashboards und exklusive Pharma-
Monitor-Daten.

/verldssliche Prognosen, Trend- und Wettbewerbs-
analysen, die Streuverluste reduzieren und durch
Performance-Optimierung das meiste aus ihrem
Budgetvolumen herausholen.

/anspruchsvollste Markenstrategie und-kommuni-
kation auf Augenhohe flir Consumer und Healthca-
reFachzielgruppen.

/ausgezeichnete kreative MultichannelHealthcare-
Kampagnen mit fachlichinhaltlichem Tiefgang und
Pull- statt Push-Effekt.
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uns gemeinsam
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gewinnen:
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