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Strategische Beratung

Entwicklung von Kreativkampagnen

Veeva Agency Partner

Digitale Markenfiihrung
Online-Marketing

Medizinische Fachredaktion
Dialogmarketing
E-Learning/E-Detailing
Webseminare (Livestream)
App-Entwicklung
Webdesign/Content-Marketing
Klinikmarketing
360°-Mediaplanung

Public Relations/Medical Affairs

Agenturprofil

Wirkstoff

Anwendungsgebiete

Wirkmechanismus

Wirksamkeit

Vertraglichkeit

Nebenwirkungen

Hinweis fiir
Anwender:innen

Kompetenzen

dpmed — medizinisch-strategische Healthcare-
Kommunikationsagentur (verschreibungspflichtig)

Tiefes medizinisches Verstandnis in Kombination
mit strategischer Kommunikationskompetenz und
kreativer Exzellenz. Der Wirkstoff basiert auf medi-
zinischer Substanz, indikationsspezifischem Know-
how und langjéhriger Erfahrung im RX-Markt.

Zur strategischen Entwicklung, Fihrung und
Umsetzung medizinischer Kommunikation im RX-
Umfeld. Empfohlen bei komplexen Indikationen,
erklarungsbeddrftigen Therapien sowie bei Marken
mit hohem Anspruch an medizinische Korrektheit,
strategische Klarheit und Stakeholder-Relevanz.

dpmed denkt und entwickelt Kommunikation aus
der Medizin heraus. Medizinische Inhalte werden
analysiert, strategisch eingeordnet und in kreative
Kommunikationsldsungen Ubersetzt, die entlang
von Indikation, Therapiepfad und Zielgruppen wir-
ken. Die Wirkung entsteht durch die enge Verbin-
dung von Medical Expertise, Strategie und Kreation.

Die Wirksamkeit von dpmed beruht auf der Fahig-
keit, medizinische Substanz versténdlich, relevant
und strategisch wirksam zu machen. Kommunika-
tion zahlt gezielt auf Markenflihrung, Positionierung
und Stakeholder-Dialog im RX-Markt ein.

Besonders geeignet flir Pharmaunternehmen und
Marken mit hohem Anspruch an wissenschaftliche
Tiefe und regulatorische Sicherheit. Die Zusam-
menarbeit ist vertraglich integrierbar in Medical-,
Marketing- und Kommunikationsprozesse.

In Einzelféllen erhéhter Anspruch an inhaltliche
Tiefe, strategische Diskussionen auf Augenhdhe
sowie gesteigerte Erwartungshaltung an Qualitat
und Substanz.

Zu Fragen der medizinischen Strategie, indikations-
bezogenen Kommunikation und wirkmechanis-
musbasierter RX-Kommunikation konsultieren Sie
dpmed — member of the medical communication
group.

Anésthesiologie

Augenheilkunde

Chirurgie

Frauenheilkunde und Geburtshilfe

Hals-Nasen-Ohrenheilkunde

Haut- und Geschlechtskrankheiten

Hamatologie/Onkologie

Humangenetik

Hygiene- und Umweltmedizin

Innere und Allgemeinmedizin

Kinder- und Jugendmedizin

Laboratoriumsmedizin

Mikrobiologie, Virologie und
Infektionsepidemiologie

Neurochirurgie und Neurologie

Psychiatrie und Psychotherapie

Schmerzmedizin (Zusatzweiterbildung)

Transfusions- und Transplantationsmedizin

Urologie




